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Leff 1 constitue une exception a cette « régle » : Ia hausse du prix d’un bien inférieur
peut s’accompagner d’une hausse de sa demande. Si un bien occupe une grande place dans le
budget des ménages, la hausse de son Prix provoque une bajsse du pouvoir d’achat du revenu
et conduit le ménage a accroitre la demande de ce bien inférieur qui se substitue & d’autres,
L’économiste Giffen étudie le cas particulier de la pomme de terre en Irlande au x1xe siacle.

La structure de la consommation differe selon le niveay de vie des différentes catégories
sociales. Le coefficient budgétaire des dépenses de premigres nécessités est plus élevé pour les
catégories populaires que pour les catégories moyennes et supérieures, A Pinverse les coeffi-

cients budgétaires des biens de moindre nécessité comme les loisirs sont plus élevés dans les
catégories supérieures.

4. LES PROPENSIONS A CONSOMMER

Le revenu (noté Y)estégalala consommation (C) plus Iépargne (S). Les notions de propen-
sions moyenne et marginale & consommer sont centrales en économie depuis la publication
du livre de Keynes Théorie générale de lemploi de Pintéres et de la monnaie (1936).
La propension moyenne & consommer désigne le rapport
part du revenu qui est consommée C/Y.
La propension marginale & consom
consacrée 4 la consommation AC/AY.
La loi psychol, gique fond de Keynes désigne Ie fajt que la propension marginale 3
consommer soit décroissante avec le revenu. Cette baisse relative de la consommation (ou
son corolaire I'exces d’épargne) contribue a expliquer Pinsuffisance de la demande,
5. LES DETERMINANTS MACROECONOMIQUES DE LA CONSOMMATION
Au plan macroéconomique de grands déterminants de Ia co
Chez Keynes (1936), la consommation ala période t (Ct) d

Ct=Co+cYt

entre consommation et revenu, la

mer (c) désigne la part de la dernidre unité de revenu

nsommation peuvent étre isolés,
épend du revenu courant (Yt) :

Avec:
e Co:une consommation incompressible ;
 C:la propension marginale & consommer.

Cette fonction de consommation fonde le raisonnement en termes de multiplicateur (v. fiche 14),

La théorie du revenu relatif €laborée par Duesenberry (1949) postule que la propension a
consommer d'un ménage dépend certes de son Tevenu mais aussi d’un effet de démonstration
exercé par les ménages des catégories supérieures qui poussent vers Je haut la consommation
des catégories inférieures,
Dans 'ouvrage Une théorie de la fonction de consommation
lyse microéconomique de Ia consommation (travaux de Fish,
La consommation est principalement fonction du revenu
moyen anticipé sur I'ensemble de |a vie. 11 dépend des re
actifs possédés.

Lapproche en termes de cycles de vie, développée par Modigliani, Brumberg et Ando, insiste sur
Ie fait que les flux d’endettement et d’épargn,

© permettent aux ménages d’obtenir durant leur
vie un profil de consommation stable a partir de revenus fluctuants, En période de jeunesse,

Pemprunt permet de consommer ; en période d’activité, Pépargne progresse et un patrimoine
est constitué ; a lagedela retraite, la consommation est alimentée par une « désépargne »,

(1957) Friedman transpose I’ana-
er) au niveau macroéconomique.
Permanent, c’est-a-dire le revenu
venus actualisés du travail et des
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