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Spécialité :Management Stratégique

Numéro Intitulé du théme Avis du CSD
1 Lancement et pilotage d’un
projet au sein d’une L,
entreprise. Cas : exploitation o\~
du syst¢tme SCADA au sein /
de la sonatrach
v Analyse du systéme
d’information comme outil
d’aide a la prise de décision. C?\’é/ )
Etude de cas de ’agence /”/
commercial ACTEL 126 de
TIZ1 OUZOU
3 Le réle des ressources L
humaines dans la conduite du ff\//
changement '
4 L’économie circulaire et la - - A
valorisation des déchets. A Q LT C‘ SO
5 Les stratégies de
diversificaticn dans une @\i"”’
entreprise. Cas : TIFRA =
LAIT
6 L’apport de la digitalisation
dans le secteur du tourisme et E\Lﬂ )
de I’hétellerie. Cas : —
NAMLATIC
7 L’intégration
organisationnelle des V2
pratiques de la RSE dans le gz/
management de 1’entreprise
8 L’apport du management des




compétences dans la

performance des entreprises ?/kf//
algériennes
9 Systéme d’information et oA
veille stratégique e
10 L’influence du management
de la force de vente sur la —
performance commerciale. ‘Q}//
Cas : ENEL
11 Le diagnostic stratégique au '~
niveau d’une entreprise V
12 Tableau de bord et systéme L
d’information. Cas du CPA o\
de TIZI OUZOU el
13 La démarche de mise en
place de I’assurance qualité \&
dans un établissement ,6////
d’enseignement supérieur.
Cas de 'UMMTO
14 L’intégration de la RSE dans Loe
le management de e\
’entreprise au service de la Cj/
performance globale.
15 Les technologies de
I’information et de la o\
communication et le _—
changement organisationnel
16 Le contrdle de gestion
comme outil de prise o\
décision. Cas de ’hopital des ot
‘chahids MAHMOUDI
17 Les stratégies de (re)
conquéte du marché de e\&
I’assurance agricole par la o
CRMA de TIZI OUZOU
18 Le positionnement
stratégique de la SAA dans le o\~
secteur des assurances e
19 Analyse de ’impact du Lean
management sur la AL
performance des —_—
organisations
20 Analyse du potentiel
stratégique a I’export au L
niveau des entreprises é\/’
algériennes. Cas de la
SOCHOTYD
Stratégie de lancement d’un

21

produit sur un nouveau
marché en Algérie. Cas




phénix de MIZRANA A
22 La formation au niveau de
I’entreprise : enjeux et %/
stratégies ,
23 L’analyse des stratégies
d’intégration au niveau des
entreprises algeriennes.Cas @h&
du groupe CEVITAL —
24 L’analyse du portefeuille £
d’activités au sein d’une () Lf)
entreprise il
25 La contribution de la veille :
SR L
stratégique a la performance t;//
commerciale cas SAA
26 la stratégie de différenciation
dans une entreprise comme
levier de compétitivité, cas gi}
maison de café PHENIX
MIZRANA
27 Analyse stratégique du
groupe GVAPro dans la L
filiere de la pomme de terre ’63/\/’
dans le contexte de crise
alimentaire mondiale.
28 Le partenariat comme voie
stratégique de )
développement de @\!’/
I'entreprise cas de I'électro- /
industrie
29 Analyse du processus

d’internalisation des PME en
Algérie
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