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L.a grande distribution en France

La principale barriere a Pentrée dans cette industrie (ce secteur) a été constituce par une
réglementation restrictive (notamment les lois Royer et Raffarin), qui a réduit le nombre de
sites disponibles et donc exacerbé la concurrence pour les nouvelles implantations. De plus,
I’ investissement initial est trés éleve, notamment en ce qui concerne les systémes logistiques.
Un nouvel entrant n’aurait pas immédiatement acces aux économies d’échelle, considérables
au niveau des achats. De méme, U utilisation de marques de distributeur (produits Carrefour,
Auchan, etc.), trés lucrative, est réservée aux concurrents établis, qui peuvent négocier des



