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espace administratif vers un véritable produit territorial créateur de valeur, conformément aux approches
du marketing territorial (Kotler et al., 1993) et du tourisme urbain (Ashworth & Page, 2011).

Le passage vers une économie de services implique une transformation structurelle de I’espace urbain,
mobilisant a la fois des investissements dans les infrastructures (mobilité durable, fronts de mer, pdles
d’excellence) et une valorisation du patrimoine. Comme le souligne Urry (1990), I’attractivité touristique
repose sur une mise en scéne des lieux a travers ce qu’il nomme le fourist gaze. Dés lors, le tourisme
urbain en Algérie se situe a ['intersection de dynamiques parfois contradictoires : modernisation,
patrimonialisation et compétitivité internationale.

Dans cette perspective, une question centrale se pose : comment transformer les villes algériennes en
marques territoriales attractives tout en intégrant les technologies numériques et en préservant leur
authenticité ? Cette problématique s’inscrit dans le champ du city branding (Anholt, 2007) ainsi que
dans les approches contemporaines de la ville intelligente.

L'intérét est double : transformer l'identité de nos cités en "marques" attractives tout en intégrant les
technologies de pointe pour séduire une clientéle internationale et locale de plus en plus exigeante. Ce
colloque se propose d'analyser les mécanismes par lesquels le tourisme urbain peut structurer les
territoires, générer de la richesse durable et offrir une nouvelle visibilité a I'Algérie sur la carte touristique
mondiale.

Les enjeux stratégiques pour I' Algérie :

-L’Enjeu Economique (La Ville-Ressource) : Le tourisme urbain constitue un levier majeur de captation
et de redistribution de la valeur (Richards, 2011). 1l favorise la formation de systémes productifs locaux
combinant artisanat, services et mobilité. Dans le contexte algérien, I’enjeu réside dans la structuration
d’écosystemes capables de répondre aux standards internationaux tout en restant accessibles a la demande
nationale. Par ailleurs, la littérature sur la gouvernance urbaine souligne le role des instruments fiscaux
dans le financement des politiques publiques locales. Comme le montre Harvey (1989), la transition vers
un urbanisme entrepreneurial implique une mobilisation accrue des ressources issues des activités
économiques, dont le tourisme.

-L’Enjeu Patrimonial et Identitaire : Les villes algériennes disposent d’un capital patrimonial
exceptionnel, souvent sous-exploité. Selon Choay (1992), la patrimonialisation transforme les espaces
urbains en ressources culturelles et économiques. Le tourisme peut ainsi devenir un levier de régénération
urbaine. Cependant, cette dynamique doit €tre maitrisée afin d’éviter les effets pervers tels que la
gentrification ou la muséification des centres historiques, largement analysés par Zukin (1995). Il s’agit
donc de trouver un équilibre entre valorisation touristique et maintien des fonctions sociales des espaces
urbains.
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-L’Enjeu de la Cohabitation (Le Nouveau Contrat Social) : Le développement du to e urbam*p%ét}/ la
question de la capacité de charge des villes. Butler (1980) montre, a travers le modele cle de vi€

destinations, que la croissance touristique peut engendrer des déséquilibres si elle n’est

le cas algérien, la préservation de I’hospitalité suppose la mise en place de mécanismes de régulation des
flux et d’amélioration des services urbains. Il s’agit de construire un modéle de tourisme durable
conciliant attractivité économique et qualité de vie des habitants.

Axe01 : Economie de la Ville Touristique et Création de Valeur

Analyse de I'impact direct du tourisme sur le PIB local. Etude des modeles d'investissement (public, privé
et PPP) dans les équipements de loisirs, I'hdtellerie urbaine et la restauration.

Axe 02 : Marketing Territorial et “City Branding”

Comment construire une image de marque pour la ville algérienne ? Cet axe traitera des stratégies de
communication, de la promotion des spécificités locales et de la gestion de la e-réputation des villes
algériennes.

Axe 03 : Aménagement Urbain et Réhabilitation du Patrimoine

L'intégration du tourisme dans les outils d'urbanisme (PDAU, POS). La problématique de la reconversion
des centres historiques (Casbahs, centres coloniaux) en espaces de consommation touristique sans
dénaturer leur ame sociale.

Axe 04 : Digitalisation et '"Smart Tourism"

L'apport de l'intelligence artificielle, du Big Data et des applications mobiles dans l'amélioration de
I'expérience du visiteur. Focus sur la "Smart City" comme outil de gestion des flux et de promotion.

Axe 05 : Tourisme d'Affaires et Evénementiel (MICE)

Le role des salons, séminaires et événements sportifs/culturels dans la réduction de la saisonnalité.
Comment les métropoles algériennes peuvent-elles capter une part du marché régional du tourisme
professionnel ?

Axe 06 : Gouvernance, Acteurs et Partenariats Territoriaux

Le role des collectivités locales (APW/APC), des agences de voyage et de la société civile dans la gestion
de la destination wbaine. La coordination nécessaire entre les différents secteurs (Transport, Culture,
Environnement).

Espaces Urbains

sociales, comment concevoir un tourisme urbain qui respecte
es déchets et profite réellement aux populations locales (tourisme




Les contributions peuvent mobiliser des méthodologies variées, notamment :

Méthodes qualitatives, ‘ Méthodes quantitatives,
Méthodes mixtes, ‘ Etudes de cas,

Cet appel s’adresse a :

« Enseignants-chercheurs
 Doctorants
» Professionnels et experts dans le domaine hételier et touristique

]’ Etapes Dates

Date limite de soumission des résumés 04 Septembre 2026
Notification d’acceptation des résumés 02 Septembre 2026
Date limite de soumission des textes complets 20 Septembre 2026
Notification d’acceptation finale 30 Septembre 2026
Tenue du colloque 14 Octobre 2026

Les résumés doivent étre envoyés via ce I’Email suivant: tourisme26@ummto.dz

Téléchargez le Template en Anglais ici

Téléchargez le Template en Francais ici

Téléchargez le % Arabe ici
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